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คํานํา 

 

เม่ือวันท่ี 2 มิถุนายน 2558 คณะรัฐมนตรีมีมติเห็นชอบยุทธศาสตรการสงเสริมและพัฒนาศักยภาพ
ธุรกิจสินคาและบริการฮาลาล (พ.ศ. 2559 – 2563) และแผนปฏิบัติงานภายใตยุทธศาสตรฯ และมอบหมาย
ใหหนวยงานที่เกี่ยวของดําเนินการขับเคลื่อนยุทธศาสตรการสงเสริมและพัฒนาศักยภาพธุรกิจสินคาและ
บริการฮาลาล (พ.ศ. 2559 – 2563) และแผนปฏิบัติงานภายใตยุทธศาสตรฯ นอกจากนี้ ยังเห็นชอบให
สํานักงบประมาณจัดสรรงบประมาณในการขับเคลื่อนแผนปฏิบัติงานภายใตยุทธศาสตรการสงเสริมและ
พัฒนาศักยภาพธุรกิจสินคาและบริการฮาลาล (พ.ศ. 2559 – 2563) ของหนวยงานตาง ๆ ที่เกี่ยวของ 
สําหรับรายละเอียดของการจัดสรรงบประมาณใหเปนไปตามความเห็นของสํานักงบประมาณ โดยใหกระทรวง
อุตสาหกรรมในฐานะเจาภาพบูรณาการแผนงานและงบประมาณประสานหนวยงานที่เกี่ยวของเพื่อเสนอ
ขอรับการจัดสรรงบประมาณรายจายประจําปตามความจําเปนและเหมาะสม ทั ้งนี ้ ใหกระทรวง
อุตสาหกรรมจัดทําแผนการดําเนินงานในแตละระยะของยุทธศาสตรใหชัดเจน พรอมทั้งมีการวิเคราะห
ดานการตลาดท้ังอุปสงคและอุปทานใหครบถวน และควรใหความสําคัญกับการติดตามประเมินผลการดําเนินงาน
ตามแผนปฏิบัติการภายใตยุทธศาสตรฯ และเผยแพรขอมูลและแนวทางปฏิบัติใหผูเก่ียวของอยางเปนรูปธรรม 
โดยใหกระทรวงอุตสาหกรรมรับความเห็นของกระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา กระทรวง วิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยี และสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติประกอบการจัดทําแผนงาน
และการขอรับการจัดสรรงบประมาณตอไป 

ดวย แผนยุทธศาสตรการสงเสริมและพัฒนาศักยภาพธุรกิจสินคาและบริการฮาลาล พ.ศ. 
2559 - 2563 ไดสิ้นสุดระยะเวลาของแผนฯ ในป 2563 ผูเขียนจึงไดศึกษาแนวทางการพัฒนาศักยภาพธุรกิจ
การผลิตสินคาและบริการฮาลาลของประเทศไทย เพ่ือตอยอดการพัฒนาและขยายผลการดําเนินงานตามแผน
ยุทธศาสตรการสงเสริมและพัฒนาศักยภาพธุรกิจสินคาและบริการฮาลาล (พ.ศ. 2559 – 2563) และเพ่ือให
กรมสงเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ใชเปนกรอบแนวทางการสงเสริมและสนับสนุนการผลิตและ
การสงออกสินคาและบริการฮาลาลที่ไดมาตรฐานและเปนที่ยอมรับของคูคาในตลาดโลก และสามารถสราง
รายไดใหแกประเทศตอไป  
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การศึกษาแนวทางการสงเสริมและพัฒนาศักยภาพธุรกิจ 

การผลิตสินคาและบริการฮาลาลของประเทศไทย  

1. ความสําคัญและสถานการณอุตสาหกรรมฮาลาล 

จากผลการสํารวจลาสุดพบวา ปจจุบันประชากรโลกมีจานวนกวา 7,400 ลานคน ประกอบดวย
ประชากรมุสลิมกวา 1,700 ลานคน คิดเปนสัดสวนรอยละ 23% กระจายอยูตามภูมิภาคตาง ๆ ท่ัวโลกประเทศ
ท่ีมีประชากรชาวมุสลิมมากท่ีสุด 5 อันดับแรก ไดแก ประเทศอินโดนีเซีย (รอยละ12.7 ของประชากรมุสลิมท่ัวโลก) 
ปากีสถาน (รอยละ 11.0) อินเดีย (รอยละ 10.9) บังกลาเทศ (รอยละ 9.2) และอียิปต (รอยละ 4.9) 

 

 

ภาพท่ี 1 สัดสวนจํานวนประชากรชาวมุสลิมท่ัวโลก 

(ท่ีมา: สํานักสงเสริมการคาสินคาเกษตรและอุตสาหกรรม กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ, พฤษภาคม 2563) 

ภูมิภาคท่ีมีประชากรชาวมุสลิมมากท่ีสุด 5 อันดับแรก ไดแก ภูมิภาคเอเชียใต แอฟริกา เอเชียตะวันออกเฉียงใต 
ตะวันออกลาง สหภาพยุโรป ตามลําดับ สําหรับประเทศไทยมีประชากรมุสลิมมากกวา 3,800,000 คน ซ่ึง
นับวาเปนตลาดสงออกท่ีสําคัญของไทย โดยเฉพาะอยางยิ่งตลาดมุสลิมในอาเซียนซ่ึงเปนตลาดขนาดใหญท่ี
ประเทศไทยมีความไดเปรียบในดานการขนสงและมีสินคาที่มีความหลากหลายและสามารถตอบสนอง
ความตองการของผูบริโภคไดเปนอยางดี   

กลุมสินคาท่ีประเทศไทยสงออกไปยังประเทศมุสลิม (Organization of Islamic Cooperation, OIC)
มากท่ีสุด คือ กลุมสินคาอาหาร โดยในป 2562 มีมูลคา 5,363.30 ลานเหรียญสหรัฐ สินคากลุมอาหารท่ีสงออก
ไปยังประเทศมุสลิมมากท่ีสุด คือ ขาว น้ําตาลทราย อาหารทะเลกระปองและแปรรูป ผลิตภัณฑมันสําปะหลัง 
และผลไมกระปองและแปรรูป ตามลําดับ นอกจากนี้ ป 2562 ประเทศไทยยังมีการสงออกสินคาแฟชั่นและ
เครื่องนุงหม และเครื่องสําอาง ไปยังประเทศกลุมมุสลิม คิดเปนมูลคา 105.66 และ 453.68 ลานเหรียญสหรัฐ 
ตามลําดับ ซ่ึงมีแนวโนมขยายตัวเพ่ิมข้ึนจากป 2561 นอกจากตลาดในกลุมประเทศมุสลิม ตลาดในประเทศ
ท่ีไมใชมุสลิมแตมีชาวมุสลิมอาศัยอยูมาก เชน อินเดีย จีน รัสเซีย สหรัฐอเมริกา ฝรั่งเศส เยอรมนี และอังกฤษ 
และตลาดท่ีมีนักทองเท่ียวชาวมุสลิมเดินทางมาทองเท่ียวเปนจํานวนมาก เชน สิงคโปร แอฟริกาใต ฮองกง และ
ญี่ปุน นับเปนตลาดเปาหมายการสงออกสินคาฮาลาลท่ีสําคัญของประเทศไทย  
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10.90% 

9.20% 4.90% 
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ตารางท่ี 1: การสงออกสินคาอาหารฮาลาลของประเทศไทยไปยังกลุมประเทศมุสลิม (Organization of 
Islamic Cooperation, OIC) พ.ศ. 2561 - 2563  

ประเทศ 
มูลคา : ลานเหรียญสหรัฐฯ อัตราขยายตัว : รอยละ 

2561 2562 2563 

 

2561 2562 2563 

  1. อินโดนีเซีย  1,840.40 1,503.01 615.26 45.77 -18.33 -8.30 

 2. มาเลเซีย  1,030.99 963.65 287.97 23.61 -6.53 -26.80 

 3. ซาอุดิอาระเบีย  248.58 240.63 89.67 20.54 -3.20 -25.42 

 4. สหรัฐอาหรับเอมิเรตส  208.32 219.39 87.59 -17.07 5.31 -6.89 

 5. อียิปต  190.15 165.46 75.32 81.94 -12.99 10.59 

 6. เยเมน  113.18 133.34 62.45 18.05 17.81 15.80 

 7. แคเมอรูน  146.36 223.00 48.21 -14.16 37.27 -46.00 

 8. โมซัมบิก  114.18 114.99 46.92 -1.91 -21.43 3.31 

 9. ลิเบีย  149.70 162.70 44.37 -21.53 42.49 -51.02 

 10. โกตติวัวร  70.98 78.60 35.71 -41.14 -47.49 -18.74 

 11. ประเทศอ่ืน ๆ  1,899.49 1,456.09 380.73 -16.69 -16.61 -42.88 

 มูลคารวม  5,950.45 5,260.85 1,774.21 6.28 -11.59 -24.06 

(ท่ีมา: สํานักสงเสริมการคาสินคาเกษตรและอุตสาหกรรม กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ, พฤษภาคม 2563) 

2. ยุทธศาสตรชาติ นโยบาย และแผนงานที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมฮาลาลไทย 

ประเทศไทยมีศักยภาพสูงในการขยายการผลิตสินคาและบริการฮาลาล มีการรับรองมาตรฐานอาหาร
ฮาลาลท่ีไดรับการยอมรับในระดับนานาชาติ ภาครัฐจึงควรใหการสงเสริมและพัฒนาศักยภาพธุรกิจสินคาและ
บริการฮาลาลมากยิ่งข้ึน เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันในระดับนานาชาติ นโยบายและแผนงานท่ี
เก่ียวของกับอุตสาหกรรมฮาลาลไทยในการจัดทําแผนปฏิบัติการสงเสริมและพัฒนาศักยภาพธุรกิจสินคาและ
บริการฮาลาล (พ.ศ. 2564 – 2570) มีความเชื่อมโยงกับนโยบายสําคัญของประเทศ ดังนี้ 

2.1 ยุทธศาสตรชาติ พ.ศ. 2561 – 2580 

ยุทธศาสตรชาติ พ.ศ. 2561 – 2580 ดานการสรางความสามารถในการแขงขันของประเทศ ไดกําหนด
ทิศทางการพัฒนายกระดับศักยภาพของประเทศในหลายมิติ ตั้งแตภาคเกษตรกรรม ภาคอุตสาหกรรม และ
ภาคบริการ ตลอดจนการพัฒนาบุคลากรและโครงสรางพื้นฐานเทคโนโลยีสมัยใหม บนพื้นฐานแนวคิดของ
การตอยอดอดีต ปรับปจจุบัน และสรางคุณคาใหมในอนาคต เพ่ือเพ่ิมศักยภาพผูประกอบการ พัฒนาคนรุนใหม 
และปรับโมเดลธุรกิจใหสามารถตอบสนองตอความตองการของตลาดได และขยายโอกาสทางการคาและ
การลงทุนในเวทีโลก ซ่ึงจะสงผลกระทบตอรายไดและการจางงานของประชากรภายในประเทศ มีเปาหมายให
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ประเทศไทยเปนประเทศท่ีพัฒนาแลว เศรษฐกิจเติบโตไดอยางมีเสถียรภาพและยั่งยืน และมีขีดความสามารถ
ในการแขงขันท่ีสูงข้ึน โดยวัดจากรายไดประชาชาติ การขยายตัวของผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ และ
การกระจายรายได ผลิตภาพการผลิตของประเทศ มีการลงทุนเพ่ือการวิจัยและพัฒนา และอันดับขีดความสามารถ
ในการแขงขันของประเทศ   

2.2 แผนแมบทภายใตยุทธศาสตรชาติ 

แผนแมบทภายใตยุทธศาสตรชาติ เปนแผนแมบทเพ่ือบรรลุเปาหมายตามท่ีกําหนดไวในยุทธศาสตรชาติ 
มีท้ังสิ้น 23 แผน โดยมีแผนแมบทท่ีเก่ียวกับการยกระดับคุณภาพ มาตรฐาน และความปลอดภัย ท่ีสามารถ
ตรวจสอบยอนกลับได และสอดคลองกับความตองการองตลาดหรือกลุมผูบริโภค และ สงผลตอการสราง
ความสามารถในการแขงขันของประเทศ ดังนี้  

2.2.1 ประเด็นการเกษตร ดานเกษตรปลอดภัย เกษตรแปรรูป และระบบนิเวศการเกษตร โดยการสงเสริม
และสนับสนุนการใชเทคโนโลยีและนวัตกรรมการแปรรูปสินคาเกษตรข้ันสูงท่ีมีคุณคาเฉพาะ และมีคุณภาพสูง 
ตลอดจนการพัฒนาคุณภาพมาตรฐานและระบบการรับรองความปลอดภัยในระดับตางๆ รวมถึงการตรวจสอบ
ยอนกลับใหเปนท่ียอมรับของตลาดท้ังในประเทศและตางประเทศ  

2.2.2 ประเด็นผูประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมยุคใหม ดานการสรางโอกาส
การเขาถึงตลาดท้ังในประเทศและตางประเทศ โดยเฉพาะตลาดสําหรับสินคาท่ีมีมูลคาสูง มีคุณภาพมาตรฐาน 
รวมท้ังตลาดสินคาสําหรับกลุมเฉพาะ  

2.3 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 12  

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 12 ยุทธศาสตรท่ี 3 การสรางความเขมแข็งทางเศรษฐกิจ
และแขงขันไดอยางยั่งยืน ยกระดับการผลิตสินคาเกษตรและอาหารเขาสูระบบมาตรฐานและสอดคลองกับ
ความตองการของตลาดและการบริโภคเพื่อสุขภาวะ โดยการพัฒนาระบบมาตรฐานสินคาเกษตรและอาหาร
ใหเปนที่ยอมรับในระดับสากล รวมถึงการพัฒนาระบบการตรวจรับรองคุณภาพและการตรวจสอบยอนกลับ
ใหเปนไปตามมาตรฐานอันเปนท่ียอมรับในระดับสากล ตลอดจนการสงเสริมการผลิตสินคาเกษตรและอาหาร
ใหไดคุณภาพมาตรฐานและความปลอดภัย รวมถึงการสงเสริมการผลิตสินคาเกษตรและอาหารสําหรับผูบริโภค
เฉพาะกลุมท่ีมีมาตรฐานเฉพาะ เชน สินคาเกษตรอินทรีย สินคาฮาลาล และสินคาท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม  

2.4 นโยบายรัฐบาล 

รัฐบาลมีความมุงม่ันท่ีจะพัฒนาประเทศไทยใหหลุดพนจากกับดักประเทศรายไดปานกลาง แกปญหา
เศรษฐกิจ และสรางรายไดใหประชาชนใหเพียงพอตอการดํารงชีวิตเพ่ือลดความเหลื่อมล้ํา นอกจากนี้ จะสงเสริม
ใหประเทศไทยมีบทบาทมากข้ึนในประชาคมโลกและมีบทบาทนําในการขับเคลื่อนความยั่งยืนในประชาคมโลก
ผานการพัฒนาบนหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง เพ่ือเปาหมายการพัฒนาท่ียั่งยืน อันจะทําใหประเทศไทย
มีความม่ันคง ม่ังค่ัง ยั่งยืน และเปนประเทศท่ีพัฒนาแลว โดยรัฐบาลไดกําหนดนโยบายในการบริหารราชการ
แผนดินดานการพัฒนาเกษตรกรรมและอุตสาหกรรม เพื่อยกระดับรายไดและคุณภาพชีวิตใหกับเกษตรกร 
โดยใชประโยชนจากฐานความหลากหลาย ทางชีวภาพ สงเสริมการผลิตสินคาเกษตรท่ีมีมูลคาเพ่ิมและโอกาส 
ทางเศรษฐกิจ อาทิ เกษตรอินทรีย เกษตรอัตลักษณพ้ืนถ่ิน เกษตรปลอดภัย เกษตรชีวภาพ และ เกษตรแปรรูป 
เพ่ือตอยอดไปสูเกษตรอุตสาหกรรม สงเสริมการวิจัยพัฒนาและถายทอดเทคโนโลยีในการพัฒนาสินคาเกษตร
และผลิตภัณฑ รวมท้ังสงเสริมการผลิตสินคาเกษตรใหไดคุณภาพ มาตรฐานและความปลอดภัย 
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3. การประเมินสถานการณแนวโนมการเปล่ียนแปลง และแนวทางการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล 

3.1 การวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และขอจํากัด 

การประเมินสถานการณและแนวโนมการเปลี่ยนแปลงท่ีสงผลตอการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลของ
ประเทศไทย ท้ังดานการผลิต การตลาด การรับรองมาตรฐานฐานฮาลาล และการพัฒนาวิจัยทางวิทยาศาสตร 
โดยการวิเคราะหปจจัยภายใน ไดแก จุดแข็งและจุดออน และปจจัยภายนอก ไดแก โอกาสและขอจํากัดของ
การพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล สามารถสรุปผลได ดังนี้  

 

ภาพท่ี 2 การวิเคราะหจุดออน จุดแข็ง โอกาส และขอจํากัด (SWOT analysis) 

 

จุดแข็ง (Strength, S) 

• แหลงวัตถุดิบ 

• แหลงผลิตผลิตภัณฑเกษตรแปรรูป 

• ความเชี่ยวชาญดานการแปรรูป 

• องคกรศาสนา 

• หนวยงานสนับสนุนการวิจัยและพัฒนา 

ขอจํากัด (Threat, T) 

• การแขงขันสูง 

• การใชมาตรฐานฮาลาลเปนขอกดีกันทางการคา 

• ประเทศไทยไมใชประเทศมุสลิม 

• การยอมรับมาตรฐานฮาลาลรวมกันระหวางประเทศ 

โอกาส (Opportunity, O) 

• ตลาดผูบริโภคชาวมุสลิม 

• ตลาดผูบริโภคท่ัวไป 

• การยอมรับผลิตภัณฑของไทย 

• เครือขายทางการคากับประเทศมุสลมิ 

• ความรวมมือระหวางประเทศ 

• การสนับสนุนของภาครัฐ 

จุดออน (Weakness, W) 

• คาใชจายการขอการรับรองฮาลาล 

• การยอมรับมาตรฐานฮาลาลของไทยในตลาด
ตางประเทศ 

• ความรูความเขาใจของผูประกอบเกี่ยวกับฮาลาล 

• มาตรฐานกระบวนการตรวจรับรองฮาลาล 

• ความเชี่ยวชาญของบุคลากรตรวจรับรองฮาลาล 

• จํานวนหนวยงานและบุคลากรตรวจรับรองฮาลาล 

• ระบบการจัดการขอมูลอุตสาหกรรมฮาลาล 

• บทบาทเชิงรุกของประเทศไทย 

• การตลาดเชิงรุกในอุตสาหกรรมฮาลาล 

• ระบบการติดตามตรวจสอบ 

• มาตรการจัดการผูไมปฏิบัติตามมาตรฐานฮาลาล 

• การประชาสัมพันธฮาลาลในตลาดผูบริโภคท่ัวไป 

• การขาดการรับรองจากมาตรฐานสากลอ่ืนๆ 

SWOT Analysis 
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3.1.1 จุดแข็ง (Strength, S) 

1) แหลงวัตถุดิบ: ประเทศไทยเปนประเทศเกษตรกรรม เปนแหลงผลิตวัตถุดิบท่ีสําคัญสําหรับ
อุตสาหกรรมอาหารและเกษตรแปรรูป 

2) แหลงผลิต: ประเทศไทยเปนแหลงผลิตและสงออกสินคาเกษตรและอาหารท่ีสําคัญของโลก 
เนื่องจากอาหารของไทยไดรับความนิยมท่ัวโลก 

3) ความเช่ียวชาญดานการแปรรูป: ผูประกอบการของไทยมีความเชี่ยวชาญในการผลิตอาหารแปรรูป
มาเปนเวลานาน มีประสบการณและองคความรู สามารถผลิตสินคาท่ีมีคุณภาพได 

4) องคกรศาสนา: ประเทศไทยมีสํานักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแหงประเทศไทย (The Central 
Islamic Council of Thailand: CICOT) และคณะกรรมการอิสลามประจําจังหวัด (The Islamic 
Committee of Province) ท่ีทําหนาท่ีตรวจรับรองมาตรฐานฮาลาล  

5) หนวยงานสนับสนุนการวิจัยและพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล: ประเทศไทยมีหนวยงานวิจัยและ
พัฒนา สถาบนัการศึกษา และมหาวิทยาลัยตางๆ ท่ีใหความสําคัญกับการศึกษาวิจัยเพ่ือการพัฒนา
อุตสาหกรรมฮาลาล และการกําหนดมาตรฐานฮาลาลแหงชาติ ไดแก สถาบันมาตรฐานฮาลาลแหง
ประเทศไทย และศูนยวิทยาศาสตรฮาลาลจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เปนตน 

3.1.2 จุดออน (Weakness, W) 
1) คาใชจายการขอการรับรองฮาลาล: คาธรรมเนียมและคาใชจายรวมของการขอรับรองฮาลาล 

คอนขางสูง สงผลกระทบตอความสามารถในการแขงขันของผูประกอบการ โดยเฉพาะในกลุม
ผูประกอบการ SMEs 

2) การยอมรับมาตรฐานฮาลาลของประเทศไทย: ผูบริโภคและลูกคาในบางประเทศขาดความม่ันใจ
ในอาหารฮาลาลของไทย เนื่องจากประเทศไทยมีประชากรสวนใหญนับถือศาสนาพุทธ ทําใหผูบริโภค
ในตางประเทศไมเชื่อถือความเปนอาหารฮาลาลของไทย 

3) องคความรู: ผูประกอบการและผูท่ีเก่ียวของยังขาดความรูความเขาใจในการประกอบธุรกิจอาหาร
ฮาลาลท้ังในสวนของการผลิต กระบวนการรับรอง ความรูดานการตลาด พฤติกรรมผูบริโภคให
สอดคลองกับความตองการของผูบริโภคชาวมุสลิม 

4) มาตรฐานกระบวนการรับรองฮาลาล: หนวยงานท่ีใหการรับรองมาตรฐานฮาลาลขาดการถวงดุล
กันของหนวยงานรับรอง (Certification Body: CB) และหนวยงานตรวจสอบ (Accreditation 
Body: AB) เนื่องจากปจจุบันสํานักงานคณะกรรมกลางอิสลามแหงประเทศไทยเปนหนวยงานให
การรับรองมาตรฐานฮาลาล โดยไมมีการแบงแยกการทํางานของหนวยงานรับรองและหนวยงาน
ตรวจสอบ 

5) ความเช่ียวชาญของบุคลากรตรวจรับรองฮาลาล: การขาดแคลนบุคลากรท่ีมีความเชี่ยวชาญใน
การตรวจรับรองมาตรฐานอาหารฮาลาล เนื่องจากในการตรวจรับรองมาตรฐานฮาลาลจําเปนตอง
อยูภายใตบทบัญญัติทางศาสนา ซ่ึงกําหนดใหองคกรศาสนาอิสลามเปนผูดําเนินการตรวจรับรอง
อาหารฮาลาล โดยมีงานดานวิทยาศาสตรฮาลาลสนับสนุน เพ่ือสรางความเชื่อม่ันใหกับผูบริโภค 
ดังนั้น ผูตรวจรับรองฮาลาลจําเปนตองเปนผูมีความรูท้ังดานหลักการทางศาสนาอิสลามและ
หลักการทางวิทยาศาสตร  
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6) จํานวนหนวยงานและบุคลากร: หนวยงานและบุคลากรท่ีเก่ียวของกับการตรวจสอบเพ่ือออก
เครื่องหมายรับรองมาตรฐานฮาลาลไมเพียงพอตอความตองการของผูประกอบการท่ัวประเทศ 

7) การจัดการขอมูล: การขาดระบบการจัดการขอมูลอุตสาหกรรมอาหารฮาลาล และยังไมมี
การบูรณาการขอมูล และองคความรูเก่ียวกับฮาลาลของหนวยงานตางๆ ท่ีเก่ียวของ 

8) บทบาทของประเทศไทยในเวทีการคาโลก: ประเทศไทยไมมีบทบาทเชิงรุกในดานการกําหนด
มาตรฐานฮาลาลในเวทีการคาโลก  

9) การตลาด: ผูประกอบการไมมีประสบการณ ขาดความรู และเทคนิคการทําการตลาดเชิงรุกสําหรับ
อุตสาหกรรมฮาลาล ท้ังในกลุมผูบริโภคชาวมุสลิม และผูบริโภคท่ัวไป 

10) ระบบการติดตามตรวจสอบ: การขาดระบบการติดตามตรวจสอบผลิตภัณฑท่ีไดรับการรับรอง
มาตรฐานฮาลาลอยางตอเนื่อง สงผลตอความนาเชื่อถือมาตรฐานฮาลาลของไทย 

11) การจัดการผูไมปฏิบัติตามมาตรฐาน: การขาดมาตรการจัดการผูไมปฏิบัติตามมาตรฐานฮาลาลท่ี
ไดรับการรับรอง 

12) การประชาสัมพันธ: การประชาสัมพันธสินคาท่ีไดรับการรับรองฮาลาล ใหความสําคัญกับ
หลักการทางศาสนามากเกินไป ทําใหการขยายตลาดไปยังกลุมผูบริโภคท่ีไมใชมุสลิมทําไดยาก  

13) มาตรฐานสากลอ่ืนๆ: สถานประกอบการสวนใหญยังไมไดรับการรับรองมาตรฐานสากลอ่ืนๆ ท่ี
จําเปน ทําใหยังไมไดรับความเชื่อถือจากลูกคาในตางประเทศ ท้ังดานการบริหารจัดการโรงงาน 
การวางแผนและควบคุมการผลิต การควบคุมคุณภาพและความปลอดภัย การกําจัดของเสีย และ
การรับสินคาคืน กรณีเกิดปญหา  

3.1.3 โอกาส (Opportunity, O) 
1) ตลาดผูบริโภคชาวมุสลิม: สินคาอาหารฮาลาลไทยยังมีโอกาสทางการตลาดสูง เนื่องจากมีผูบริโภค

ท่ีเปนประชากรมุสลิมท่ัวโลกถึงรอยละ 25 ของประชากรโลกและ มีความตองการอาหารฮาลาลคิด
เปนมูลคาสูงถึง 150,000 ลานเหรียญสหรัฐตอป แตประเทศไทยสงออกอาหารฮาลาลเพียงปละ 
0.1% ของมูลคา ท้ังหมด (คณะกรรมการพัฒนาอุตสาหกรรมอาหาร ฮาลาล, 2550) 

2) ตลาดผูบริโภคท่ัวไป: ตลาดท่ีจะรองรับสินคาอาหารฮาลาลเปนตลาดขนาดใหญมาก ไมเฉพาะ
ชาวมุสลิมเทานั้น แตยังรวมถึงผูบริโภคท่ัวไปท่ีเชื่อม่ันในเรื่องคุณภาพและสุขอนามัยของอาหาร
ฮาลาล 

3) ความตองการและการยอมรับผลิตภัณฑของไทย: ผลิตภัณฑอาหารของไทยเปนท่ีตองการและ
ไดรับการยอมรับจากผูบริโภคท่ัวโลก  

4) เครือขายทางการคา: ประเทศไทยมีเครือขายการคากับประเทศมุสลิมท่ีเกิดจากการสราง
ความสัมพันธท่ีดีตอกัน และการสงออกผลิตภัณฑอาหารฮาลาลไปยังประเทศมุสลิมท่ัวโลกมี
แนวโนมขยายตัวอยางตอเนื่อง 

5) ความรวมมือระหวางประเทศ: ประเทศไทยมีความรวมมือในระดับภูมิภาคภายใตกรอบแผนงาน
การพัฒนาเขตเศรษฐกิจสามฝาย อินโดนีเซีย - มาเลเซีย - ไทย (Indonesia – Malaysia – 
Thailand Growth Triangle: IMT - GT) ซึ่งใหความสําคัญกับความรวมมือดานธุรกิจและ
อุตสาหกรรมฮาลาล ท้ังสวนท่ีเปนอาหารและไมใชอาหาร   
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6) การสนับสนุนของภาครัฐ: ภาครัฐเห็นความสําคัญและใหการสนับสนุนอุตสาหกรรมอาหารฮาลาล 
โดยยึดหลักศาสนบัญญัติเปนแกนหลักในการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล เพ่ือใหสินคาอาหารฮาลาล
มีคุณภาพไดมาตรฐาน “ศาสนารับรอง และวิทยาศาสตรรองรับ” โดยใหมุงเนนแนวทางดําเนินงาน
เชิงบูรณาการ ประกอบดวย หลักการทางศาสนา ระบบการผลิตการตลาด การตรวจสอบ และการ
สรางคุณภาพฮาลาลของประเทศไทย 

3.1.4 ขอจํากัด (Threat, T) 
1) การแขงขัน: ตลาดสําหรับอาหารฮาลาลในปจจุบันมีการแขงขันสูง มีผูผลิตสินคาฮาลาลท่ัวโลกท้ัง

จากประเทศมุสลิม และประเทศท่ีไมใชมุสลิม 
2) การกีดกันทางการคา: การใชมาตรฐานฮาลาลเปนมาตรการกีดกันทางการคาท่ีไมใชภาษี (Non-Tariff 

Barriers, NTBs) 
3) ภาพลักษณของประเทศไทย: การท่ีประเทศไทยไมใชประเทศมุสลิม สงผลตอภาพลักษณและ

ความนาเชื่อถือของสินคา รวมท้ังการยอมรับจากประเทศมุสลิมบางกลุม ซ่ึงเม่ือเปรียบเทียบกับ
ผูผลิตท่ีเปนประเทศชาวมุสลิมแลวจะมีความเสียเปรียบ 

4) การยอมรับรวมกัน: การกําหนดหลักเกณฑมาตรฐานอาหารนําเขาของผูนําเขาแตกตางกัน ทําให
มาตรฐานฮาลาลท่ีใชไดกับประเทศหนึ่งไมสามารถใชกับอีกประเทศหนึ่งได จําเปนตองมีการปรับ
การผลิตใหสอดคลองกับมาตรฐานฮาลาลของแตละประเทศ 

3.2 การวิเคราะหความสัมพันธของปจจัยภายในและปจจัยภายนอกท่ีสงผลตอการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล 

จากการวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และขอจํากัดของการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลของไทย 
สามารถสรุปความสัมพันธระหวางปจจัยภายในและปจจัยภายนอกท่ีสงผลตอการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล 
ของไทย เพ่ือเปนแนวทางการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลได ดังนี้  

3.2.1 ดานจุดแข็งและโอกาส 

ประเทศไทยเปนแหลงผลิตวัตถุดิบทางการเกษตร ประมง และปศุสัตว ท่ีเปนวัตถุดิบท่ีสําคัญ
สําหรับอุตสาหกรรมอาหารแปรรูป อีกท้ังผูประกอบการมีศักยภาพในการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรท่ี
สามารถตอบโจทยความตองการของผูบริโภคได ตลอดจนการมีองคกรทางศาสนาท่ีเขมแข็งท่ีใหการรับรอง
มาตรฐานฮาลาล โดยมีหนวยงานวิจัยและพัฒนา สถาบันการศึกษา และมหาวิทยาลัยท่ีเขมแข็งและให
ความสําคัญกับการพัฒนาวิจัยทางวิทยาศาสตร เพ่ือการพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาล นอกจากนี้ ยังพบวา 
ผลิตภัณฑและสินคาของไทยเปนท่ีนิยมของตลาดตางประเทศท้ังตลาดผูบริโภคชาวมุสลิม และตลาดผูบริโภค
ท่ัวไป ซ่ึงนับเปนโอกาสท่ีประเทศไทยควรเรงสงเสริมการวิจัยพัฒนาเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑมูลคาสูง ท่ีตอบโจทย
ความตองการของตลาดท้ังในกลุมประเทศมุสลิมและไมใชมุสลิม ใหไดรับการรับรองมาตรฐานฮาลาล และ
ขยายความรวมมือระหวางประเทศ เพ่ือทําความตกลงในการยอมรับมาตรฐานฮาลาลรวมระหวางประเทศคูคา 
และระหวางกลุมประเทศ ตลอดจนการขยายตลาดกลุมท่ีไมใชมุสลิมท้ังในประเทศและตางประเทศบนพ้ืนฐาน
ของคุณภาพสินคาที่ไดรับการรับรองมาตรฐานฮาลาล โดยไมเนนการเชื่อมโยงกับศาสนา เพื่อเปนการเพิ่ม
โอกาสการเขาถึงตลาดผูบริโภคท่ัวไปท่ีไมใชมุสลิม ซ่ึงสงผลตอความสามารถในการขยายตลาดสินคาและ
บริการฮาลาล ท้ังตลาดภายในประเทศและตลาดตางประเทศ ท้ังกลุมผูบริโภคมุสลิมและไมใชมุสลิม   
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3.2.2 ดานจุดแข็งและขอจํากัด 

แมประเทศไทยจะเปนแหลงวัตถุดิบท่ีสําคัญและมีศักยภาพในการแปรรูปผลิตผลทางการเกษตร 
แตประเทศผูนําเขาสินคาจะกําหนดหลักเกณฑมาตรฐานตางๆ รวมถึงมาตรฐานฮาลาลท่ีแตกตางกัน ทําให
ประเทศไทยยังประสบปญหาการสงออกสินคาฮาลาลท่ีบางประเทศใชมาตรฐานฮาลาลเปนขอกีดกันทางการคา 
(Non-Tariff Barriers: NTBs) ดวยเหตุนี้ การพัฒนาอุตสาหกรรมฮาลาลประเทศไทยควรปรับปรุงระบบการตรวจ
รับรองฮาลาลท่ีครบวงจรและเปนไปตามมาตรฐานสากลในการตรวจรับรองมาตรฐาน ท้ังดานการตรวจรับรอง 
การติดตามตรวจสอบ และการพัฒนาบุคลากรท่ีเก่ียวกับระบบการตรวจรับรองฮาลาล เพ่ือสรางความนาเชื่อถือ
และการยอมรับในระดับสากล และประการสําคัญ ประเทศไทยตองแสดงบทบาทเชิงรุกในเวทีการคาโลก
เพื่อรวมกันกําหนดมาตรการทางการคา และมาตรฐานฮาลาลท่ีสามารถยอมรับรวมกันระหวางประเทศได และ
สรางความเชื่อมันในผลิตภัณฑและสินคาฮาลาลดวยการทดสอบและตรวจสอบดวยกระบวนการทาง
วิทยาศาสตร   

3.2.3 ดานจุดออนและโอกาส 

แมประเทศไทยจะเปนแหลงวัตถุดิบท่ีสําคัญและมีศักยภาพในการแปรรูปผลิตผลทางการเกษตร 
และมีความรวมมือระหวางประเทศการคาและการสงออกระหวางประเทศ แตยังขาดการยอมรับมาตรฐาน
ฮาลาลรวมกัน และขาดความม่ันใจในมาตรฐานฮาลาลของประเทศไทย ทําใหหลายประเทศใชมาตรฐานฮาลาล
เปนขอกีดกันทางการคา เกิดขอจํากัดในการเขาถึงตลาดสินคาฮาลาลในตางประเทศ อีกทั้งผูประกอบการ
ขนาดกลางและขนาดยอมจํานวนมากไมสามารถแบกรับคาใชจายตางๆ ที่เกิดจากการขอรับรองมาตรฐาน
ฮาลาลได ดังนั้น เพ่ือเปนการสงเสริมและสนับสนุนใหผลิตภัณฑสินคาไทยขอการรับรองมาตรฐานฮาลาล 
หนวยงานท่ีเก่ียวของควรปรับปรุงระบบการตรวจรับรองใหสะดวก รวดเร็ว และลดคาใชจายในการขอการรับรอง 
ตลอดจนปรับปรุงมาตรฐานการตรวจรับรอง จัดทําระบบการติดตามตรวจสอบผลิตภัณฑท่ีไดรับการรับรอง
มาตรฐานฮาลาล และกําหนดมาตรการจัดการผูไมปฏิบัติตามมาตรฐานฮาลาลตามท่ีไดรับการรับรอง รวมถึง
การปรับเปลี่ยนกลยุทธทางการตลาด โดยการประชาสัมพันธและสื่อสารเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีไดรับการรับรอง
ฮาลาลบนพ้ืนฐานของคุณภาพสินคาท่ีไดรับการรับรองมาตรฐาน โดยไมเนนการเชื่อมโยงกับศาสนา เพ่ือเปน
การเพิ่มโอกาสการเขาถึงตลาดผูบริโภคท่ัวไปท่ีไมใชมุสลิม แตใหความสําคัญกับคุณภาพของผลิตภัณฑและ
สินคา และประการสําคัญ ภาครัฐรวมกับองคกรทางศาสนา หนวยงาน และสถาบันท่ีเก่ียวกับการพัฒนา
อุตสาหกรรมฮาลาล แสดงบทบาทเชิงรุกในเวทีการคาโลกเพ่ือรวมกันกําหนดมาตรการทางการคา และมาตรฐาน
ฮาลาลเพ่ือการยอมรับรวมกันระหวางประเทศ    

3.2.4 ดานจุดออนและขอจํากัด 

ดวยภาพลักษณของประเทศไทยที่ไมใชประเทศมุสลิม ทําใหสินคาฮาลาลของไทยยังไมไดรับ
การยอมรับมากเทาท่ีควร ประเทศไทยควรปรับปรุงกระบวนการตรวจรับรองมาตรฐานฮาลาลใหเปนไปตาม
มาตรฐานสากลในการตรวจรับรองมาตรฐาน และสามารถตรวจสอบไดดวยกระบวนการทางวิทยาศาสตร เพ่ือ
สรางความนาเชื่อถือและความม่ันใจในสินคาฮาลาลของไทย นอกจากนี้ ภาครัฐควรเพ่ิมบทบาทในการเจรจา
การคาเพ่ือการยอมรับมาตรฐานฮาลาลระหวางประเทศรวมกัน ซ่ึงจะเปนการเสริมสรางขีดความสามารถของ
อุตสาหกรรมฮาลาลของไทยในเวทีการคาโลก 
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• การเสริมสรางศักยภาพการผลิตสินคา
และบริการฮาลาลมูลคาสูงท่ีตอบโจทย
ความตองการของผูบริโภคท้ังใน
ประเทศและตางประเทศ 

• การเรงพัฒนาและจัดทํามาตรฐาน 
ฮาลาลท่ีครอบคลุมสินคาและบริการใน
ปจจุบัน 

• การขยายตลาดสินคาและบริการฮาลาล 
ในกลุมผูบริโภคท่ีไมใชมุสลิม 

• การเพ่ิมบทบาทของประเทศไทย และ
การขยายความตกลงยอมรับมาตรฐาน
ฮาลาลรวมกันระหวางประเทศ 

 

• การเสริมสรางมาตรฐานกระบวนการ
ตรวจรับรองฮาลาล และกลไก 
การติดตามตรวจสอบยอนกลับ 
ตามหลักการตรวจรับรองมาตรฐาน 
ในระดับสากล 
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• การพัฒนาและยกระดับความเชี่ยวชาญ
ของบุคลากรดานการตรวจรับรอง 

ฮาลาลและผูประกอบการดาน
มาตรฐานฮาลาล 

• การสงเสริมการวิจัยพัฒนาทาง
วิทยาศาสตรฮาลาลของหนวยงาน 
สถาบันวิจัย สถาบันการศึกษา หรือ 
หองปฏิบัติการทดสอบภาคเอกชน 

• การกําหนดมาตรการบริหารจัดการผูท่ี
ไมปฏิบัติตามมาตรฐานฮาลาลท่ีไดรับ
การรับรอง 

• การเสริมสรางความนาเชื่อถือของ 
ระบบการตรวจรับรองฮาลาลดวย
กระบวนการทางวิทยาศาสตร 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3 การวิเคราะหความสัมพันธของปจจัยภายในและปจจัยภายนอก (TOWS Matrix) 
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3.3 แนวทางการพัฒนาธุรกิจการผลิตสินคาและบริการฮาลาลประเทศไทย 

แนวทางการพัฒนาธุรกิจการผลิตสินคาและบริการฮาลาลของประเทศไทยตองอยูบนหลักการ
ของศาสนาอิสลามอยางเครงครัด และตองสามารถตรวจสอบและพิสูจนไดดวยกระบวนการทางวิทยาศาสตร 
ตลอดจนการมีมาตรฐานการตรวจรับรองและการติดตามตรวจสอบที่ไดรับการยอมรับในระดับสากล เพื่อ
เสริมจุดแข็ง และใชโอกาสทางการตลาดใหเกิดประโยชนกับประเทศ รวมถึงการกําจัดจุดออนและขอจํากัดของ
อุตสาหกรรมฮาลาล จากภาพท่ี 3 ผูเขียนขอนําเสนอกลยุทธเพ่ือการพัฒนาธุรกิจการผลิตสินคาและบริการฮาลาล 
ของประเทศไทย ท้ังเชิงรุก เชิงรับ เชิงการปรับปรุงแกไข และเชิงการปองกัน ท่ีควรเรงดําเนินการ ดังนี ้

วิสัยทัศน 

“ผลิตภัณฑ สินคา และบริการฮาลาลของไทยเปนท่ียอมรับของตลาดการคาโลก 

ภายใตหลักการศาสนารับรองและวิทยาศาสตรรองรับ” 

วัตถุประสงค 
1) เพ่ือยกระดับมาตรฐานระบบการตรวจรับรองฮาลาลของไทยใหไดรับการยอมรับในมาตรฐานระดับสากล 
2) เพ่ือเสริมสรางขีดความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมฮาลาลของไทยในตลาดโลก 

3.3.1 กลยุทธท่ี 1 การเสริมสรางศักยภาพธุรกิจการผลิตสินคาและบริการฮาลาลในเวทีการคาโลก 

เปาประสงค 
กระบวนการผลิตสินคาและบริการฮาลาลของประเทศไทย 

ปฏิบัติตามมาตรฐานฮาลาลอยางเครงครัด 
มีความนาเชื่อถือ และไดรับการยอมรับจากลูกคาและผูบริโภคท่ัวโลก 

1) มาตรการท่ี 1 การเสริมสรางศักยภาพการผลิตสินคาและบริการฮาลาลมูลคาสูง 

การสงเสริมผูประกอบการดานการวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑฮาลาลใหมๆ ท่ีมีมูลคาสูง เปนผลิตภัณฑท่ีมี
คุณภาพ ดวยเทคโนโลยีและนวัตกรรมการผลิตท่ีทันสมัย และสามารถตอบสนองความตองการของตลาดท้ัง
กลุมลูกคามุสลิมและท่ีไมใชมุสลิม เพ่ือสรางความหลากหลายของผลิตภัณฑฮาลาลท่ีตอบโจทยวิถีชีวิตของ
ผูบริโภคในยุคปจจุบัน  

2) มาตรการท่ี 2 การพัฒนาและจัดทํามาตรฐานฮาลาลท่ีครอบคลุมสินคาและบริการในปจจุบัน 

การพัฒนาปรับปรุงมาตรฐานฮาลาลท่ีครอบคลุมชนิดและประเภทของสินคาและบริการใหมๆ ให
สอดคลองกับความตองการของตลาดในปจจุบัน 

3) มาตรการท่ี 3 การขยายตลาดสินคาและบริการฮาลาลเชิงกลยุทธ ในกลุมผูบริโภคท่ีไมใชมุสลิม 

การปรับเปลี่ยนกลยุทธทางการตลาด ขยายตลาดสินคาและบริการฮาลาลของไทยไปยังกลุมผูบริโภค
ท่ัวไป ท้ังท่ีเปนมุสลิมและไมใชมุสลิม โดยยึดหลักการตลาดท่ีเนนคุณภาพ สะอาด ปลอดภัย ของสินคาและ
บริการและการไดมาซ่ึงวัตถุดิบ กระบวนการผลิต การบรรจุ และการขนสงกระจายสินคา ทําใหผูบริโภคเชื่อม่ัน
ในคุณภาพของสินคาและบริการท่ีไดรับการรับรองฮาลาล  
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4) มาตรการท่ี 4 การเพ่ิมบทบาทของประเทศไทยในเวทีการคาตลาดฮาลาลระดับโลก  

ภาครัฐควรเพ่ิมบทบาทในการเจรจาทางการคา และการหาแนวทางความรวมมือระหวางประเทศใน
การยอมรับมาตรฐานฮาลาลรวมกัน ท้ังในระดับประเทศคูคา และระดับภูมิภาค ตลอดจนการจัดกิจกรรมสงเสริม
การสงออกสินคาฮาลาลไปยังกลุมประเทศเปาหมาย โดยเฉพาะกลุมตลาดท่ีมีศักยภาพท่ีมีประชากรมุสลิมอาศัย
อยูจํานวนมากและมีกําลังซ้ือสูง เชน ตลาดตะวันออกกลาง ตลาดอาเซียน ตลอดจนตลาดประเทศท่ีไมใชมุสลิม
แตมีชาวมุสลิมอาศัยอยูจํานวนมาก เชน ประเทศอินเดีย และประเทศจีน     

3.3.2 กลยุทธท่ี 2 การเสริมเสรางมาตรฐานกระบวนการตรวจรับรองฮาลาลตามหลักการตรวจรับรอง
มาตรฐานในระดับสากล 

เปาประสงค 
มาตรฐานฮาลาลและระบบการตรวจรับรองฮาลาลของประเทศไทย 

มีความนาเชื่อถือ และเปนท่ียอมรับในระดับสากล 

1) มาตรการท่ี 1 การบริหารจัดการหนวยตรวจรับรอง (Inspection Body: IB) และหนวยรับรอง 
(Certification Body: CB) ภายใตหนวยรับรองระบบงาน (Accreditation Body: AB) ท่ี
เกี่ยวของของประเทศ  

สํานักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแหงประเทศไทยจะตองแยกการบริหารจัดการหนวยตรวจ 
(Inspection Body: IB) และหนวยรับรอง (Certification Body: CB) และปรับปรงุกระบวนการบริหารจัดการ
การตรวจ และการรับรองตามมาตรฐาน ISO 17020 และ ISO 17065 ตามลําดับ และไดรับการรับรอง
ระบบงานจากหนวยรับรองระบบงาน (Accreditation Body: AB) ที่เกี่ยวของของประเทศ ตลอดจน
มาตรการติดตามตรวจสอบยอนกลับหนวยงานและผลิตภัณฑท่ีไดรับการรับรองฮาลาลตามระยะเวลาท่ีกําหนด 
ตามหลักการมาตรฐานกระบวนการตรวจรับรองมาตรฐานในระดบัสากล ซ่ึงปจจุบัน หนวยงานภายใตกระทรวง
อุตสาหกรรมท่ีทําหนาท่ีเปนหนวยรับรองระบบงาน คือ สํานักงานคณะกรรมการมาตรฐานแหงชาติ ท่ีทําหนาท่ี
ใหบริการรับรองระบบงาน (Accreditation) ตามพระราชบัญญัติการมาตรฐานแหงชาติ พ.ศ. 2511 ใหแก
หนวยรับรอง (Certification Body) หนวยตรวจ (Inspection Body) และหองปฏิบัติการ   

2) มาตรการท่ี 2 การกําหนดมาตรการบริหารจัดการผูท่ีไมปฏิบัติตามมาตรฐานฮาลาลท่ีไดรับการรับรอง 

สํานักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแหงประเทศไทยไดกําหนดบทลงโทษกรณีผูประกอบการไม
ปฏิบัติตามมาตรฐานฮาลาล โดยคณะกรรมการมีอํานาจยกเลิกการรับรองฮาลาล กรณีมีการรองเรียนเก่ียวกับ
ผลิตภัณฑท่ีไดรับการรับรองฮาลาล และคณะกรรมการตองดําเนินการตรวจสอบหาขอเท็จจริง ผูประกอบการ
จะตองเสียคาธรรมเนียมเทากับการขอรับการตรวจรับรองฮาลาล หากผูประกอบการกระทําผิดซํ้าหลังจาก
ไดรับการรับรองฮาลาล คณะกรรมการอาจไมรับพิจารณาการรับรองฮาลาลตลอดไป อยางไรก็ดี ในทางปฏิบัติ 
ควรกําหนดมาตรการท่ีมีประสิทธิภาพในบริหารจัดการผูประกอบการท่ีไมปฏิบัติตามมาตรฐานฮาลาลท่ีไดรับ
การรับรอง 

3) มาตรการท่ี 3 การอํานวยความสะดวกและลดตนทุนคาใชจายในการขอการรับรองมาตรฐานฮาลาล 

การพิจารณาทบทวนคาธรรมเนียม คาใชจาย และระยะเวลาการใหการรับรองท่ีเหมาะสมสําหรับ
ผูประกอบการทุกขนาดและสินคาและบริการแตละประเภท เพื่อเปนการอํานวยความสะดวกและลดตนทุน
คาจายในการขอการรับรองฮาลาล และยังเปนการกระตุนใหผูประกอบการขอรับการรับรองฮาลาล 
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3.3.3 กลยุทธท่ี 3 การยกระดับความเช่ียวชาญและความนาเช่ือถือของบุคลากรดานการตรวจรับรองฮาลาล 

และผูประกอบการ 

เปาประสงค 
ผูตรวจรับรองฮาลาลและผูประกอบการมีความรูความเชี่ยวชาญในมาตรฐานฮาลาล 

ตามหลักศาสนบัญญัติ มาตรฐานการตรวจรับรองในระดับสากล  
และหลักการทางวิทยาศาสตร 

1) มาตรการท่ี 1 การพัฒนาและยกระดับความเช่ียวชาญของบุคลากรดานการตรวจรับรองฮาลาลและ
ผูประกอบการดานมาตรฐานฮาลาล 

การกําหนดแนวทางการอบรมและพัฒนาบุคลากรของหนวยรับรองฮาลาลใหมีความรูความเชี่ยวชาญตาม
หลักการของศาสนาอิสลาม หลักการทางวิทยาศาสตร หลักการตรวจรับรองมาตรฐานในระดับสากล กฎหมาย 
กฎระเบียบ และมาตรฐานตางๆ ท่ีเก่ียวกับการตรวจรับรองฮาลาลอยางตอเนื่อง สมํ่าเสมอ และเปนระบบ รวมถึง
การจัดอบรมและการสอบวัดระดับความรูใหแกชาวมุสลิมท่ีตองการทํางานดานการตรวจรับรองฮาลาล และข้ึน
ทะเบียนเปนผูตรวจรับรองฮาลาล ตลอดจนการฝกอบรมและเผยแพรองคความรูในการขอการรับรองมาตรฐาน
ฮาลาล และการปฏิบัติตามมาตรฐานฮาลาลอยางเครงครัดแกผูประกอบการ 

2) มาตรการท่ี 2 การสงเสริมการวิจัยพัฒนาทางวิทยาศาสตร เทคโนโลยี และนวัตกรรมฮาลาล 

การสงเสริมการวิจัยพัฒนาของผูประกอบการเพ่ือสรางผลิตภัณฑฮาลาลใหมๆ ท่ีตอบโจทยความตองการ
ของตลาดผูบริโภคในปจจุบันท้ังกลุมมุสลิมและกลุมท่ีไมใชมุสลิม และการกําหนดแนวทางการนํากระบวนการ
ทางวิทยาศาสตร และเทคโนโลยีมาประยุกตใชในกระบวนการตรวจรับรองฮาลาล โดยการประสานการทํางาน
ระหวางสํานักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแหงประเทศไทย และหองปฏิบัติการทดสอบ เพื่อยกระดับ
ความนาเชื ่อถือของการตรวจรับรองฮาลาล ตลอดจนการพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ เพ่ือเพ่ิม
ประสิทธิภาพการติดตามและตรวจสอบยอนกลับผลิตภัณฑและสถานประกอบการท่ีไดรับการรับรองฮาลาล และ
การจัดการขอมูลเก่ียวกับฮาลาลท่ีผูประกอบการ นักทองเท่ียว และประชาชนท่ัวไปสามารถเขาถึงไดงาย เชน 
ขอมูลสารปรุงแตงอาหารฮาลาล ขอมูลผลิตภัณฑฮาลาล แหลงจําหนายและใหบริการอาหารฮาลาล ขอมูล
โรงพยาบาลฮาลาล โรงแรมฮาลาล การบริการขนสงฮาลาล หรือการบริการฮาลาลอ่ืนๆ  

3) มาตรการท่ี 3 การยกระดับมาตรฐานการบริการตรวจสอบผลิตภัณฑฮาลาลของหนวยงาน 
สถาบันวิจัย สถาบันการศึกษา หรือ หองปฏิบัติการทดสอบเอกชน 

สํานักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแหงประเทศไทยซ่ึงทําหนาท่ีตรวจรับรองฮาลาล ควรกําหนด
มาตรฐานเพ่ิมเติมเก่ียวกับมาตรฐานหองปฏิบัติการตรวจสอบผลิตภัณฑฮาลาลสําหรับหนวยงาน สถาบันวิจัย 
สถาบันการศึกษา หรือหองปฏิบัติการทดสอบเอกชน ที่ตองการใหบริการตรวจสอบผลิตภัณฑที่ตองการ
ขอการรับรองฮาลาล เพ่ือขยายการบริการใหมีอยางท่ัวถึงท้ังประเทศ ซ่ึงจะเปนการเพ่ิมประสิทธิภาพการใหบริการ
ตรวจรับรองฮาลาลของประเทศไทย และใหดําเนินการข้ึนทะเบียนเปนหองปฏิบัติการทดสอบฮาลาลกับ
สํานักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแหงประเทศไทย พรอมเผยแพรขอมูลการบริการผานระบบสารสนเทศ
ท่ีผูประกอบการสามารถเขาถึงไดโดยสะดวก 
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